REGULAMIN
ustugi AdReport

1 Definicje

Dla potrzeb niniejszego Regulaminu przyjmuje sie nastepujace definicje wyrazen wystepujacych w
tekscie niniejszego Regulaminu:

Abonament — optacone prawo do korzystania z dostepu on-line do systemu AdReport; AdReport —
prowadzony przez SP system monitoringu reklamy internetowej z dostepem on-line, dostepny pod
adresem www.adreport.pl, zbierajacy informacje dotyczgce prowadzonych w sieci Internet kampanii
reklamowych, zapewniajgcy dostep do danych dotyczacych zrealizowanych w przesztosci kampanii.
Dane takie zawiera¢ mogg informacje dotyczace m. in.:

¢ Reklamodawcy;

¢ Rodzaju ustugi;

¢ Wykorzystanych form reklamowych;

e Miejsca emisji;

¢ Czasu trwania kampanii;

¢ Screenshoty oraz kreacje reklamowe, etc.

Obejmuje monitoring witryn internetowych, komunikatoréw (m. in. GG, Tlen, Skype), serwiséw
wideo i mailingéw.

Wszelkie prawa autorskie do AdReport przystugujg SP i jako takie sg chronione przez przepisy prawa
powszechnie obowigzujgcego;

SP — spétka Stroer Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy Pl. Europejskim 2, wpisana do
Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000046035, posiadajaca wszelkie prawa
umozliwiajgce jej dysponowanie AdReport co najmniej na zasadach okreslonych w Regulaminie;
Dostep — po optaceniu Abonamentu Uzytkownik otrzymuje dane umozliwiajace zalogowanie sie do
systemu, w postaci indywidualnego loginu i hasta;

Login - jest ciggiem znakow przypisanych unikalnemu Ustugobiorcy przez Uzytkownika. W potaczeniu
z hastem umozliwia dostep do zasobéw AdReport;

Hasto — jest ciggiem znakow przypisanych loginowi unikalnemu Uzytkownikowi, stosowanym w
procesie logowania sie do AdReport;

Licencja — umowa na korzystanie z AdReport, zawierana pomiedzy podmiotem, ktéremu przystuguja
majatkowe prawa autorskie do AdReport, a osobg lub podmiotem, ktory zamierza z AdReport
korzystac;

Uzytkownik — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci
prawnej, ktdrej odrebne przepisy przyznajg osobowos¢ prawng, ktéra zdecydowata sie korzystaé z
AdReport, zarejestrowata sie w systemie, zaakceptowata Regulamin i zalogowata sie do systemu;

Regulamin — niniejszy Regulamin okreslajgcy warunki korzystania przez Uzytkownika z AdReport.

2 Rejestracja

2.1 Rejestracja Uzytkownikdéw w systemie AdReport jest bezptatna i dobrowolna.

2.2 Rejestracja wymaga prawidtowego i kompletnego wypetnienia formularza.

2.3 Celem dokonania waznej Rejestracji koniecznym jest zaakceptowanie Regulaminu co oznacza, iz
Uzytkownik zapoznat sie ze wszystkimi jego postanowieniami i je akceptuje oraz wyrazenie zgody na
przetwarzanie Danych wpisanych w Formularzu dla celéw koniecznych do dokonania Rejestracji,
obstugi w AdReport, rozliczen Uzytkownika z SP, jak réwniez w celu kontaktowania sie z
Uzytkownikiem i informowania o AdReport.



2.4 Wypetniajac i wysytajac Formularz Uzytkownik:

a. oSwiadcza, 7e zapoznat sie z Regulaminem i akceptuje wszystkie jego postanowienia; b. oswiadcza,
ze dobrowolnie przystgpit do korzystania z AdReport, to samo dotyczy przystgpienia oraz dokonania
Rejestracji;

c. zapewnia, ze wszelkie Dane podane przez niego w Formularzu, sg prawdziwe i nie naruszajg praw,
ddbr lub intereséw 0sdb trzecich, prawa lub tajemnicy chronionej ani dobrych obyczajéw; d. wyraza
zgode na przetwarzanie jego danych w zakresie i celu koniecznym do dokonania Rejestracji, obstugi w
AdReport, dokonywania rozliczen, jak réwniez w celu kontaktowania sie z nim oraz przekazywania
mu niezbednych informacji o AdReport.

2.5 Po uzupetnieniu formularza rejestracyjnego oraz akceptacji Regulaminu, Uzytkownik wysyta
wypetniony formularz.

2.6 Konto zostaje aktywowane w momencie potwierdzenia rejestracji, ktére odbywa sie poprzez
klikniecie w link aktywujacy wystany na podany przez Uzytkownika w procesie rejestracji adres
email.

2.7 Po dokonaniu aktywacji Uzytkownik automatycznie uzyskuje dostep do konta w AdReport.
Logowanie do systemu nastepuje z wykorzystaniem przyznanych Uzytkownikowi indywidualnych
loginu i hasta.

3 Rodzaje kont
3.1 Uzytkownik ma mozliwos¢ wyboru czy bedzie korzystat z konta bezptatnego czy ptatnego.

3.2 Konto darmowe TRIAL daje Uzytkownikowi dostep do danych z okresu ostatniego miesigca
dotyczacych jednej branzy Czas wolny. llo$¢ funkcjonalnosci dostepnych w koncie bezptatnym jest
ograniczona.

3.3 Konto ptatne STARTER daje Uzytkownikowi dostep do danych z okresu ostatnich trzech miesiecy
z jednej branzy (wybranej przez Uzytkownika). llo$¢ funkcjonalnosci dostepnych w koncie STARTER
jest ograniczona.

3.4 Konto pfatne STANDARD daje Uzytkownikowi dostep do danych z okresu ostatnich dwunastu
miesiecy ze wszystkich branzy. llos¢ funkcjonalnosci dostepnych w koncie STANDARD jest
ograniczona.

3.5 Konto ptatne PREMIUM daje dostep do wszystkich danych ze wszystkich branzy oraz do
wszystkich funkcjonalnosci.

3.6 W celu przekwalifikowania z konta darmowego na konto ptatne nalezy skontaktowaé sie z
dziatem sprzedazy SP pod adresem e-mail nb@stroerdigital.pl.

3.7 Uzytkownik jest zobowigzany do zaptaty Abonamentu w wysokosci okreslonej w Cenniku
dostepnym na stronie AdReport pod adresem www.adreport.pl. W razie braku ptatnosci SP ma
prawo zawieszenia dostepu Uzytkownika do AdReport.

3.8 SP dokona zmiany rodzaju konta Uzytkownika najpdzniej w terminie trzech dni roboczych od daty
ztozenia przez Uzytkownika wniosku o zmiane na dostep ptfatny.

3.9 Po wygasnieciu optaconego przez Uzytkownika Abonamentu uprawniajgcego go do
rozszerzonego dostepu konto ptatne automatycznie zostanie przekwalifikowane na konto darmowe.

3.10 Licencja moze by¢ wypowiedziana przez Uzytkownika w kazdym czasie z zachowaniem
miesiecznego okresu wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec kolejnego miesigca kalendarzowego.

4 Konta grupowe

4.1 Istnieje mozliwos¢ wykupienia kont ptatnych dla wiekszej ilosci Uzytkownikéw (tzw. konto
grupowe).

4.2 Wszyscy Uzytkownicy grupy posiadajg dostep do tych samych danych i funkcjonalnosci.



4.3 Jeden z Uzytkownikéw posiada status administratora grupy i ma mozliwo$¢ dodawania do grupy
nowych Uzytkownikow oraz przyznawania lub odbierania im dostepu do AdReport. Taki Uzytkownik
bedzie wytgcznie odpowiedzialnym za jakiekolwiek zobowigzania wobec SP. W przypadku
Uzytkownikow wczesniej zarejestrowanych w AdReport mogg oni zosta¢ dodani do danej grupy
wytacznie bezposrednio przez administratorow systemu AdReport, administratorzy grup nie
posiadajg takich uprawnien.

4.4 Do grupy moze by¢ dodana dowolna liczba Uzytkownikéw, ale aktywny dostep moze posiadaé
tylko tyle kont ile uwzgledniono w umowie na dostep grupowy.

4.5 Zmiana administratora grupy mozliwa jest tylko poprzez pisemny wniosek ztozony
administratorom AdReport.

4.6 Po wygasnieciu konta grupowego konta poszczegélnych Uzytkownikéw automatycznie zostang
przekwalifikowane na konta darmowe.

5 Prawa i Obowiazki Uzytkownika

5.1 Uzytkownik jest zobowigzany do przestrzegania Regulaminu w kazdym czasie.

5.2 Bez pisemnej zgody SP, Uzytkownik nie ma prawa:

5.2.1 odsprzedawaé, wynajmowaé, wydzierzawiaé, uzycza¢, udostepnia¢ lub w jakikolwiek inny
sposéb rozpowszechniaé dostepu do AdReport,

5.2.2 zmieniaé lub w jakikolwiek inny sposéb ingerowa¢ w AdReport,

5.2.3 tworzy¢ oprogramowania pochodnego, podobnego, bada¢ AdReport celem stworzenia
oprogramowania o podobnym charakterze;

5.2.4 usuwac lub zastania¢ znakéw towarowych umieszczonych na oprogramowaniu i jego kopiach;
5.2.5 naruszaé w jakikolwiek sposdb prawa wtasnosci oraz praw autorskich SP;

5.3 Uzytkownik ma prawo korzysta¢ z dostepu do AdReport tylko i wytacznie na potrzeby wtasnego
przedsiebiorstwa lub prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarcze;.

5.4 Uzytkownik nie moze dokonaé cesji praw do dostepu on-line do AdReport na innag
osobe/podmiot, ani tez udostepniaé przydzielonych mu przez SP loginu i hasta.

5.5 Nieprzestrzeganie postanowien Regulaminu przez Uzytkownika, stanowi¢ bedzie podstawe do
wszczecia postepowania wyjasniajgcego a w uzasadnionych przypadkach do odebrania
Uzytkownikowi dostepu do AdReport.

5.6 Naruszenie przez Uzytkownika postanowien Regulaminu uprawnia SP do rozwigzania wspétpracy
ze skutkiem natychmiastowym, zgdania od Uzytkownika zaptacenia kary w wysokosci 1000 PLN, oraz
do dochodzenia roszczen przewyzszajgcych wartosc kary umownej na zasadach ogdlnych.

5.7 W przypadku wykrycia i zgtoszenia przez Uzytkownika cyklicznego btedu w dziataniu programu SP
zobowigzany jest do wprowadzenia niezbednych poprawek majgcych na celu wyeliminowanie
nieprawidfowosci. Termin usuniecia btedu uzalezniony jest od jego charakteru i stopnia trudnosci
koniecznych do wprowadzenia zmian w kodzie Zrodtowym. SP zobowigzuje sie podjgé¢ stosowne
zabiegi w terminie 3 (trzech) dni od dnia zgtoszenia i wyeliminowaé¢ btad, usterke w okresie nie
dtuzszym niz 2 (dwa) tygodnie od zgtoszenia problemu. Zgtaszanie btedéw odbywa sie droga
elektroniczng pod adresem pomoctechniczna@adreport.pl.

6 Dane osobowe

6.1 Administratorem danych osobowych Uzytkownikéw obejmujgcych: imie, nazwisko, adres e-mail,
NIP, adres prowadzenia dziatalnosci, korespondencyjny, numer telefonu jest SP.

6.2 Dane osobowe przekazane przez Uzytkownikdw za posrednictwem formularzy elektronicznych
AdReport sg gromadzone i wykorzystywane przez Administratora danych osobowych wytacznie w
celu: udzielania odpowiedzi na zadawane pytania i reklamacje, umozliwienia korzystania z AdReport,



przygotowania oferty handlowej zwigzanej z dziatalnosciag AdReport, dokonywania rozliczen z
Uzytkownikiem.

6.3 Podanie przez Uzytkownikéw danych osobowych jest dobrowolne, ale konieczne do korzystania z
AdReport. Kazdy Uzytkownik, ktéry podaje swoje dane osobowe za pomocy np. elektronicznych
formularzy ma prawo dostepu do tresci swoich danych oraz ich poprawiania, a takze zgdania ich
usuniecia.

6.4 Administrator danych osobowych nie udostepnia danych osobowych zgromadzonych poprzez
AdReport osobom trzecim za wyjatkiem udostepniania danych osobowych za zgodg osdb, ktdrych
dane dotyczg lub w przypadkach przewidzianych przez wtasciwe, powszechnie obowigzujace przepisy
prawa.

6.5 Dane Uzytkownika nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego Ilub organizacji
miedzynarodowe;.

6.6 SP nie powotata Inspektora Ochrony Danych Osobowych

6.7 Dane Uzytkownika bedg przechowywane na okres korzystania z AdReport, chyba ze prawo Unii
lub prawo panstwa cztonkowskiego nakazujg dalsze przechowywanie danych.

6.8 Uzytkownik ma prawo whniesienia skargi do organu nadzorczego.

6.9 Decyzje wobec przetwarzania danych Uzytkownika nie bedg podejmowane automatyczne, a dane
nie beda podlegac profilowaniu.

7 Postanowienia koricowe

7.1 Wszelkie ewentualne spory zwigzane z dziataniem AdReport i prawami i obowigzkami
Uzytkownika i SP wynikajgcymi z Regulaminu rozpatrywane bedy przez sad powszechny witasciwy
miejscowo z uwagi na siedzibe SP.

7.2 W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie stosuje sie przepisy Kodeksu Cywilnego oraz
innych przepiséw prawa powszechnie obowigzujgcego.

7.3 SP ma prawo dokonywania zmian Regulaminu. Regulamin w wersji zmienionej bedzie
umieszczany na stronie internetowej pod adresem adreport.pl, przy czym o fakcie dokonania zmian
Uzytkownik zostanie poinformowany za posrednictwem systemu AdReport.

7.4 Regulamin wchodzi w zycie z dniem 1 sierpnia 2023.



